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Ten artykut jest oparty na prezentacji przedstawio-
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w dniach 23-26 pazdziernika 2025 na Shih Chien
University, Kaohsiung Campus, Tajwan, Chiny.
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omunikacja to przekazywanie dowolne-
I(go komunikatu innym osobom. To, co wi-
dzimy i czujemy, zazwyczaj staramy sie
przekazaé przy uzyciu réznych mediéw. Przed
narodzinami jezyka, obraz stanowil klucz do wy-
razania siebie. Obrazy stanowia wazny element
komunikacji juz od czaséw malowidel jaskinio-
wych. Stopniowo, wraz z rozwojem jezyka, obraz
stal sie znakiem komunikacji. Uzycie tego znaku
ulatwia zrozumienie wielu zlozonych teorii.
Patachitra to jedna z najstarszych tradycji
opowiadania historii za pomoca obrazéw. Prak-
tykowana jest we wschodnich indyjskich stanach
Orisa i Bengal Zachodni, a takze w niektérych
cze$ciach Bangladeszu [1]. Patachitra opiera sie
zasadniczo na historiach z mitologii hinduskiej,
ktére byly wykorzystywane w hinduistycznych
Swiatyniach i rytualach, a takze na zwojach opo-

Streszczenie

W niniejszym badaniu podjeto prabe zbadania, w jaki spo-
s6b niepowtarzalna identyfikacja wizualna i kulturowe
znaczenie Patachitry czynig ja atrakcyjng opcja promaocji
marki stuzacg dotarciu do potencjalnych klientow. Badanie
podkresla rowniez, jak styl narracji Patachitry moze pomoc
markom w opowiadaniu angazujacych historii i budowaniu
emocjonalnej wiezi z grupa docelowa. Tradycyjne style lu-
dowe nadal odgrywaja w dzisiejszych czasach istotng role
W zachecaniu ludzi do dokonywania zakupow.

wiadajacych historie. Obecnie stuzy celom edu-
kacyjnym, komercyjnym i globalnej tworczosci.
W tym artykule omoéwie styl Patachitra wylacznie
z terenéw Bengalu Zachodniego. Oméwienie sku-
pi sie na dwoch strefach Bengalu Zachodniego:
jedna z nich jest Kalkuta (obecnie Kolkata), a dru-
ga — Zachodni Medinipur.

Slowo ,Pat” pochodzi od sanskryckiego slowa
~Patta”, ktére oznacza tkanine, a ,,Chitra” oznacza
obraz [2]. Zazwyczaj Patachitra byla rysowana na
kawalku tkaniny pokrytej kreda zmieszana z zie-
mia i glina. Po wyschnieciu warstwy powlekaja-
cej malowano na niej obrazy. Nastepnie, zgodnie
z tradycja pattachitra, na tkanine nakladano pa-
pier jako baze przed malowaniem. Ogdlnie rzecz
biorac, pattachitra mozna podzieli¢ na dwie for-
my: jedna jest prostokatny pat, znany jako ,Cho-
ukas Pat’, a druga — pat zwojowy (Scroll Pat),
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Ryc. 1Patachitra z Pingli, Medinipur Zachodni.
Zrodto: https://artsandculture.google.com/entity/g113s7wn3s?hl=hi.

znany réwniez jako ,Jorano Pat” [3]. Rzemie$lnicy
z Pattachitry sa tradycyjnie znani jako ,Patuas”,
a z wiekszym szacunkiem nazywani ,Chitrakars”
[4]. Wizerunek Patachitry odgrywa kluczowa role
w komunikacji, edukujac i zapewniajac rozrywke
ludziom z nizszych klas spolecznych na obsza-
rach wiejskich Bengalu Zachodniego w Indiach.
Zwoj pat to stara, tradycyjna metoda opowiadania
za pomoca obrazéw historii opartych na mitolo-
gicznych opowiesciach, takich jak Ramajana, Ma-
habharata, Purana, Mangal-kabya i inne. Jest jak
infografika, ktora pozwala dzieli¢ sie wiedza za po-
moca obrazow, a kazdy moze ja latwo zrozumie¢.

Miedzy XVIII a XIX wiekiem Patachitra z Pingli
w Zachodnim Medinipurze znana byla jako Pin-
gla Patachitra z Bengalu Zachodniego. W XIX wie-
ku Kalighat Pat stal sie popularna sztuka ludowa
w Kalkucie, obecnie Kolkacie, w Bengalu Zachod-
nim. Obie Patachitry charakteryzuja sie réznymi
stylami i technikami.

Pingla, w dystrykcie West Medinipur w Ben-
galu Zachodnim znana jest jako ,Pater Gram”
(wioska, w ktdrej robiono pat). Tradycyjnie patua
z Pingli byli wedrownymi artystami i malarzami
zwojow pat (Ryc. 1). Odwiedzali oni miejsce po
miejscu, $piewajac pie$ni (Pater Gaan), aby opo-
wiada¢ historie z rozlozonego zwoju Pat zwyklym
ludziom. Tematyka opowiesci byla glownie reli-
gijna, mityczna, epicka i ludowa. Gléwna cecha

tego stylu byly wyraziste i liniowe kontury oraz
plaskie nakladanie nieprzejrzystego koloru, two-
rzace efekt dwuwymiarowosci i obejmujace de-
koracyjna bordiure. Pomiedzy koicem XIX a po-
czatkiem XX wieku tradycja Pingla Pat podupadia
z powodu utraty mecenatu wiejskiego, masowej
produkcji grafik i rozwijajacego sie rynku malar-
stwa Kalighat. Niestety, sam Kalighat Pat zaczal
zanikaé na poczatku XX wieku z powodu popular-

Ryc. 2 Wioska Pingla, Midnapur Zachodni.

Zrodto: https://www.tripadvisor.com/AttractionProductRe-
view-g1024713-d20432340-Pingla_Village_of_the_scroll_pain-
ters-Kharagpur_West_Midnapore_District_West_Beng.html#/
media/20432340/?type=ALL_INCLUDING_RESTRICTEDGalbumid=-
-1506category=-150
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nosci rynku druku przemyslowego. Dzieki pomo-
cy badaczy, folklorystéw i wsparciu rzadu, Pingla
Pat zaczal odradza¢ sie w polowie XX wieku. Patua
z Pingli stopniowo zaczeli przedstawiaé problemy
spoleczne poza tematami religijnymi. Tematy Pat
to na przyklad walka z koronawirusem, zapobie-
ganie malzenstwom dzieci, korzysci ze stosowa-
nia podpasek itp. Patua starali sie wlaczy¢ zurba-
nizowany styl zycia do swoich tematéw (Ryc. 2).
Kalighat Pat, Kalighat Patachitra, czy malar-
stwo Kalighat powstaly na brzegu rzeki Buriganga
(kanalu odchodzacego od rzeki Ganges) w poblizu
$wiatyni Kalighat [5]. Grupa patua, ktorzy prze-
niedli sie z Medinipuru, oraz 24 Parganéw z Ben-
galu osiedlili sie tutaj, aby przetrwaé. Poczatkowo
zaczeli wykonywaé wokalne interpretacje swoich
dlugich malowidel na zwojach, aby zarabia¢ pie-
niadze, podobnie jak robili to w swojej wiosce.
Stopniowo Kalkuta staje sie kluczowym miejscem
dla rozwoju gospodarczego dzieki punktom han-
dlowym zalozonym przez Brytyjczykéw i Euro-

pejczykow. Jednoczednie wiejska tradycja ludowa
malarstwa pat przyjela sie w Srodowisku miej-
skim. Patua nie musieli juz podrézowaé, aby spo-
tka¢ sie z publicznoscia; teraz przybywali do nich
pielgrzymi. Jednocze$nie patua byli sprzedawca-
mi, a nie wykonawcami. Zaczeli sprzedawac poje-
dyncze obrazy na arkuszu o pionowym, kwadrato-
wym ksztalcie.

W polowie XIX wieku Kalighat pat zyskal na
popularnosci wraz z rozwojem sieci kolejowej 1a-
czacej Kalkute z miastami takimi jak Waranasi,
Patna, Bombaj i Agra, a takze z przedmie$ciami
i wnetrzem Bengalu. To przyciagnelo do Kalkuty
wiecej turystow, kupcow i pielgrzymow [6].

Kalighat, z codziennymi hordami pielgrzymow, stanowit
doskonatg okazje dla lokalnych artystow do tworzenia
i sprzedazy matych, tanich pamiatek religijnych. Patua
tradycyjnie malowali dtugie opowiesci narracyjne, czesto
przekraczajace 6 metrow dtugosci. Pod wptywem rozno-
rodnych form sztuki i potrzeby szybkiej pracy, patua po-
rzucili swoj linearny, narracyjny styl na rzecz
pojedynczych obrazéw przedstawiajacych
jedng lub dwie postacie. Tla pozostawiano
proste, usuwano wszystkie zbedne detale
i stosowano podstawowe zestawienia kolo-
row. To stworzyto kluczowe cechy gatunku
KKalighat. Produktywnosc patua byta rowniez
wspierana przez import tanszych, gotowych
farb z Wielkiej Brytanii i papieru produkowa-
nego w papierniach [7].

Przejscie z pl6tna na papier pomaga
uczynié¢ Kalighat pat bardziej przystep-
nym dla wszystkich. Artysci odeszli
réwniez od gwaszu i tempery na rzecz
akwareli. Plynne linie i rytmiczne po-
ciagniecia pedzla to kluczowe cechy
Kalighat pat. W tym kontekscie W. G.
Archer (brytyjski urzednik panstwo-
wy i historyk sztuki) podkreslal wply-
wy Zachodu w obrazach Kalighat, co
jest dyskusyjne. Cieniowanie postaci
Kalighat nie jest inspirowane sztuka
europejska. Praktykowano je od cza-
so6w malowidel Sciennych w Adzancie
w Indiach. Indyjscy rzemie$lnicy nie
stosuja jednego zrédla Swiatla, ktore

Ryc. 3 ,Babu i Bibi".
Zrodto: https://blogvirasatehind.wordpress.
com/2017/11/23/kalighat-patachitra-a-journey/
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Ryc. 4 Babu i Bibi".
Zrodto: https://en.banglapedia.org/index.php/Kali-
ghat_Painting

wystepuje w stylu europejskim. Mural w Adzancie,
Mural w Radzastanie, Mural w Amritsar i Nathdwar
Patachitra z Radzastanu — wszystkie te dziela maja
ten sam styl cieniowania. Transparentne akwarele
moga wywieraé¢ wplyw na styl indyjskich rzemiesl-
nikéw, ale nie przyjmuja oni jednego zrodla $wiatla
obecnego w stylu europejskim [8].

Koncepcja Kalighat Pat opierala sie na motywach
religijnych, takich jak Kali, Durga, Ganesza, Siwa,
Lakszmi, Saraswati, Dzagatdhatri i inne. Sa to bogowie
i boginie hinduizmu. Stopniowo kontekst spoleczny
XIX-wiecznej Kalkuty stal sie czedcia tematu Kalighat
Pat. Przedstawienie tematdw spolecznych, takich jak
kultura babu w Kalkucie, zyskalo znaczna popularnosé.

W kolonialnym Bengalu okreslenie ,babu” czesto
stosowano w odniesieniu do wyksztalconych, zur-
banizowanych mezczyzn z wyzszej klasy $redniej
i wschodzacej klasy $redniej, na ktorych wplyw miala
kultura zachodnia. Babu byl symbolem miejskiej hi-
pokryzji i moralnego upadku. Kluczowymi cechami
Babu byly: noszenie stroju w stylu europejskim, takie-
go jak plaszcze, spodnie, czapki i buty z cholewkami;
noszenie zegarka kieszonkowego lub laski, ktore sa
oznaka dobrobytu i nowoczesnosci; oraz flirtowanie
z kobietami lub przebywanie z kurtyzana (Ryc. 3, 4).

Stowo ,Bibi” oznacza ,kobiety”. W glebszym sen-
sie oznacza Bibi jako kurtyzane, kochanke lub mod-
na dame, ktoéra wierzy w kulture zachodnia. Czesto
pokazywano ja w ubraniach inspirowanych Europa
lub wykwintnych sari z lustrami i bizuteria, czasa-

‘,

RyC.5

,Bibi fixing her hair”
(Bibi poprawiajaca
wtasy), Kalighat pat.

»

Ryc. 6 ,Awoman,
probably a courtesan,
smoking a hookah” (Ko-
bieta, prawdopodobnie
kurtyzana, palaca fajke
wodna).

Zrodto: https://www.
wikiwand.com/en/
articles/Kalighat_pa-
inting#/media/File:Ka-
lighat_pictures_sep_
Sheets_7,jpg
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mi palaca fajke wodna, a czasami pokazywana
z Babu (Ryc. 5, 6). Parichand Mitra (Tekchand
Thakur) w Alaler Gharer Dulal (1857), Kalipras-
sannya Singha w Hutum Pechar Naksha (1861)
satyryzowali kulture Babu XIX wieku w Kalku-
cie w swoich pismach bengalskich. Obaj pisarze
wykonali wazna prace w dziedzinie satyry spo-
lecznej, w ktorej przedstawili klase srednia, kto-
ra chciala by¢ jak Brytyjczycy, ale zapomniala
o warto$ciach indyjskich.

Satyryczne przedstawienie kultury babu staje
sie wizualng dokumentacja sytuacji spoleczno-
-kulturowej XIX-wiecznego Bengalu. Mozna to
nazwac realizmem Bengalu. Kalighat pat w nama-
calny sposob przedstawia zurbanizowane spole-
czenstwo Kalkuty, ktore uleglo wplywom zachodu.
Zmienne ukazanie Babu i Bibi stanowi potezne
narzedzie do zwiekszenia popularnosci Kalighatu.
Popularnos¢ Babu i Bibi jest wciaz w modzie.

Malarstwo Kalighat jest dzi§ praktykowane
na wiejskich terenach Bengalu Zachodniego.
Medinipur i Birbhum to dwa miejsca, w ktérych
wspblczedni malarze podtrzymuja tradycje ma-
larstwa Kalighat. Koncentruja sie na tematach
Swieckich i biezacych wydarzeniach, a takze na
mieszance wizerunkéw religijnych, a wszystko to
w nowoczesnym stylu [9]. Obecnie patua z Pin-
gli poruszaja réwniez takie kwestie jak zdrowie,
réwno$¢ plci i Swiadomosd¢ spoleczna, a takze
wydarzenia globalne.

Malowidla Kalighat zawsze odgrywaja role ka-
talizatora w tworzeniu nowego horyzontu w ko-
lonialnym Bengalu. Korzystaja z wielu réznych
warstw w celu przedstawienia tozsamoSci Ben-
galu. Satyryczna wersja Babu-Bibi przedstawia
dwie perspektywy: pierwsza podkresla, jak ode-
szliSmy od wlasnych wartosci i utworzyliSmy
hybrydowa bengalska klase wyzsza, nasladujac

Tab. 1R6znice miedzy stylami Pingla Patachitra a Kalighat Patachitra. Zrodto: Opracowanie wtasne.

Pochodzenie Wiejska tradycja pochodzaca z wioski Pingla Tradycja miejska pochodzaca z Kalighat (Kolkata,
(Medinipur Zachodni, Bengal Zachodni). XIX wiek) nieopodal slynnej $wiatyni Kali, Calcutta,

obecnie Kolkata, Bengal Zachodni

Medium Zwoje (Pat) wykonane z tkaniny z naklejonym papierem, | Pionowy arkusz kwadratowy z rycing
pokrytej Khari-mati (rodzaj gliny), zywica itp. Zasadniczo | wykonana akwarela i czasami z konturami
pat zwojowy (Scroll Pat) obejmuje pdzniej rowniez naniesionymi oléwkiem.
prostokatny pat kwadratowy (Square Pat).

colour Pigmenty naturalne pochodzace ze zrodel Farby wodne, czasami importowane pigmenty.
organicznych/mineralnych. Jednak obecnie uzywane
s3 rowniez kolory syntetyczne.

Styl Wyraziste kontury, plaskie kolory, Gladkie, plynne pociagniecia pedzlem, cieniowanie
wiele paneli w sekwencji narracyjne;j. dla uzyskania objetosci, bardziej indywidualne

postacie niz panele.

Temat Eposy religijne (Ramajana, Mahabharata), Wizerunki religijne (Kali, Durga, Kryszna), pozniej
podania ludowe, pézniej przekazy spoleczne, takze satyryczne przedstawienia kultury Babu,
problemy wspodlczesne. zycia spolecznego i kolonialnego zycia miejskiego

w Kalkucie (obecnie Kolkata).

Funkgja Wykorzystywana do opowiadania historii za pomoca | Tworzona jako pamiatki i niedrogie dziela sztuki
piesni (Pater Gaan) we wsiach. Sztuka widowiskowa. | dla klientow miejskich i pielgrzymow.
Teraz tworzona jako pamiatki dla klientéw miejskich
i pielgrzymow.

Ewolucja Pomiedzy konicem XIX a poczatkiem XX wieku Zanikla na poczatku XX wieku, obecnie badana jako
nastapil upadek, a nastepnie stopniowe historyczny styl ludowo-nowoczesny w muzeach.
odrodzenie w polowie XX wieku.

Nadal wykonywana jako zywa tradycja, 1aczaca
dziedzictwo z problemami wspélczesnosci.
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Ryc. 8 Patachitra z Kalighatu.
Zrodto: https://en.wikipedia.org/wiki/Kali-
ghat_painting

Ryc. 7 Patachitra z Pingli, Medinipur Zachodni.
Zrodto: https://en.wikipedia.org/wiki/Pattachitra
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Ryc. 9 ,Matka i dziecko”, Jamini Roy.
Zrodto: https://trinityarts.co/product/
jamini-roy-mother-and-child/

&Iﬁﬂr

Ryc. 10 ,Kobieta’, Fernand Leger.
Zrodto: https://www.facebook.com/pho-
to/?fbid=131462165689389665et=a.427791088910295
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zachodni styl zycia, gléwnie brytyjski. Druga
ukazuje, jak klasa wyzsza probowala stworzy¢
nowa tozsamo$¢ narodowa, nasladujac i przej-
mujac elementy kultury brytyjskie;j.

Malarze Kalighat pozostali anonimowi. Ta forma
sztuki wywodzi si¢ z lokalnej spolecznosci wiejskiej
patua. Nieliczne zachowane nazwy Kalighat patua
— Nibaran Chandra Ghosh, Kali Charan Ghosh
i Kanai Lal Ghosh — sa znane gléwnie dlatego, ze
W.G. Archer kupowal prace bezposdrednio od tych
artystow lub ich bezposrednich potomkéw [10].
Wielu artystéw inspirowalo sie stylem Kalighat
pat; jednym ze znanych artystdw byl Jamini Roy
z Bengalu Zachodniego. Styl Jaminiego Roya pro-
mowal wykorzystanie sztuki ludowej w miastach,
koncentrujac sie na idei pojedynczego, elitarne-
go tworey. Jamini Roy przejal wyraziste kontury,
plaskie kolory i dwuwymiarowe formy Patachitry
(Ryc. 9). Uczynil to, tworzac nowoczesny, ale wy-
raznie indyjski styl sztuki oparty na tradycjach
ludowych. Pézniej sztuka Jaminiego Roya, inspi-
rowana Kalighat Patachitra, zyskala popularnosé
wéroéd mieszkancéw Bengalu jako sztuka Jamini.
Z drugiej strony, Kalighat patua byli w wiekszosci
bezimienni i rozwijali sie jako grupa, odchodzac od
bezposrednich wplywéw ludowych. Ci bezimienni
artySci nie zostali oznaczeni jako zawodowi artysci
ani jako indywidualne postaci. Ten kontrast uwy-
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pukla napiecie miedzy autorytetem pojedynczego
artysty a wspdlna innowacja grupy.

Inny artysta, Fernand Léger z Francji, czerpal
inspiracje z Kalighat pat. W 1931 roku natknal sie
na kolekcje Kalighat pat podczas wizyty w Mu-
zeum Sztuki Nowoczesnej w Nowym Jorku w Sta-
nach Zjednoczonych. Jego styl malarski ewolu-
owal stopniowo, w miare jak artysta wprowadzal
organiczne i plynne linie Kalighat pat (Ryc. 10).

Wizualna lingwistyka Kalighat Pat wywar-
la ogromny wplyw nie tylko na Jaminiego Roya
i Légera. Podobnie bylo w przypadku wspoélcze-
snych bengalskich artystow indywidualistycz-
nych, takich jak Sunayani Devi w latach 30. i 40.
XX wieku, Nandalal Bose na plakatach Haripura
Congress, Abanindranath w swoich seriach Chan-
dimangal i Krishnamangal, Nirode Mazumder
i Paritosh Sen itd. Artysci czerpali z dziedzictwa
Kalighat Pat i przeksztalcali je, tworzac wlasna
sztuke, ktora nie byla oparta na eurogenetycznym
malarstwie modernistycznym. Doprowadzilo to
do odrodzenia sztuki indyjskiej [11]. Malowidla
Kalighat stopniowo przedstawialy przejscie od
kultury ludowej do kultury popularnej w XIX-
-wiecznym Bengalu.

Poza sztukg wizualng, Patachitra stala sie row-
niez inspiracja w reklamie. Reklama to sposob na
poinformowanie ludzi o towarach lub uslugach,
aby zacheci¢ ich do ich zakupu lub wykorzysta-
nia. Glé6wnymi celami reklamy sa informowanie,
przekonywanie i przypominanie. W niniejszym
artykule przeanalizowalam droge Patachitry
w laczeniu kultury ludowej z kultura popular-
na w Bengalu. Teraz chcialabym oceni¢ droge
Patachitry jako elementu kultury popularnej
w Swiecie reklamy. W reklamie Patachitra wyko-
rzystywana jest jako skojarzenie motywacyjne,
ktére ma na celu przyciagniecie uwagi odbior-
cow docelowych. Tymczasem prace Jaminiego
Roya, oparte gléwnie na Patachitrze, sa rowniez
wykorzystywane do promocji w reklamie. Czasa-
mi stworzony obraz, glowny element wizualny
reklamy, staje sie polaczeniem Kalighat Pat, Pin-
gla Pat i sztuki Jaminiego Roya. Calo$¢ stanowi
hold dla naszej wielowiekowej, tradycyjnej prak-
tyki artystycznej Bengalu (Ryc. 11).

Ryc. 11, Mother's Day” — reklama 6 Ballygunge Place
(restauracja serwujaca tradycyjng kuchnie bengalska).
Zrodto: https://www.adsoftheworld.com/campaigns/
mother-s-day-0994096¢-457d-4add-acf1-b581d8a0719d
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Branding jest waznym elementem
promocji towaréw i uslug. Wybor jakiej-
kolwiek marki opiera sie na algorytmie,
ktory pomaga nam podejmowac decyzje.
Marketerzy wykorzystuja ten algorytm,
aby zwiekszy¢é wiarygodnosé historii
swojej marki w oczach potencjalnych
nabywcdw. Skuteczne pozycjonowanie
marki odgrywa kluczowa role w wy-
roznianiu marki i uzyskiwaniu prze-
wagi konkurencyjnej. Podstawowym
podejsciem w ramach pozycjonowania
nie jest tworzenie czego$ nowego i od-
miennego. Zamiast tego, pozycjonowa-
nie polega na uwydatnieniu tego, co juz
istnieje w umysle konsumenta. Celem
jest wzmocnienie istniejacych powia-
zan. Pozycjonowanie nie jest czyms, co
robi sie z produktem. Pozycjonowanie
to co$, co robi sie z umyslem docelowego
konsumenta, ktéremu chce sie sprzeda¢
produkt. Co ciekawe, sam produkt pozo-
staje niezmieniony; modyfikowana jest
jedynie nazwa, cena, opakowanie i inne
aspekty [12]. Strategia marketingu hi-
perlokalnego zostala wykorzystana, aby
gleboko zakorzeni¢ sie w $wiadomosci
konsumenta. W tej strategii grupa do-
celowa zostala wybrana na bardzo kon-
kretnym i ograniczonym geograficznie
obszarze. Chodzi tu przede wszystkim
o wysylanie komunikatéw, ktére sa
istotne dla lokalnych odbiorcéw, dosto-
sowane do indywidualnych potrzeb i re-
alizowane w krotkim czasie.

Z tego powodu styl Patachitra sta-
je sie popularnym wyborem dla réz-
norodnych produktéw lub uslug, aby
nawigza¢ kontakt z potencjalnymi
klientami w Bengalu. Sposob, w jaki
plaszczyzny zostaly narysowane w Pa-
tachitrze, nadal przestrzeni graficznej
dwuwymiarowosc. ksztalty,
losowe cieniowanie na krawedziach,
bardzo proste ksztalty i reorganizacja
plaszczyzn, z postaciami zajmujacymi
cala powierzchnie obrazu bez zadnych
dodatkowych dekoracji ani rekwizytow
— mocne linie, szerokie plaszczyzny,
jaskrawe kolory, liniowe napiecia i ryt-
miczne krzywe — wszystko to wspoblgra,
tworzac forme wizualnej melodii [13].

Rurowe

To uproszczenie form, ksztaltow i koloréw po-
maga stworzy¢ wzor, ktéry pomoze ludziom zro-
zumie¢ temat bez koniecznoSci zastanawiania sie
nad nim. Wlasnie dlatego Patachitra staje sie po-
pularnym wyborem w brandingu wszelkich pro-
duktéw, towardw i uslug.

Omowie teraz kilka reklam, w ktérych wyko-
rzystano styl Patachitra

Star Ananda: obecnie ABP Ananda, to bengalska
stacja informacyjna, ktora organizuje wydarzenie
Sera Bangali

Reklama wydarzenia, Rok produkgji: 2012,

Agencja: Bates Asia, Kolkata, Indie

Ceremonia wreczenia nagrod zostala zorganizo-
wana przez bengalski kanal informacyjny ABP
Ananda, aby uhonorowa¢ i uhonorowa¢ wybit-

Ryc. 12 ,Star Ananda Event Advertisement”.
Zrodto: opublikowane w: Srijon Samman 2012, Pratidin
Prakashani Pvt. Ltd, s. 48.

Ryc. 13 ,Star Ananda Event Advertisement”.
Zrodto: opublikowane w: Srijon Samman 2012,
Pratidin Prakashani Pvt. Ltd, S. 48.
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Ryc. 14 ,Bodyline”.
Zrodto: opublikowane w: Srijon Samman
2013, Pratidin Prakashani Pvt. Ltd, S. 41.

nych ludzi, dzialajacych w réznych dziedzinach
— z calego Bengalu i spoza niego. Byla to seria
reklam wydarzen. Widzimy tu babu trzymajace-
go kij do krykieta w reklamie, a inny, Bibi, gra na
harmonium (instrumencie muzycznym). Podpis
pod ta seria brzmi: ,Nagroda za doskonalos¢ dla
wybitnych Bengalczykow” (Ryc. 12, 13).

Great Eastern: Wiodacy producent elektroniki

i sprzetu AGD

Reklama prasowa, Rok produkcji: 2015, opublikowana

w Ananda Bazar Patrika, Kalkuta, niedziela 12 kwietnia, Indie.
Agencja: Nieznana

Reklama przedstawia oferte zakupdéw w ich skle-
pie z okazji bengalskiego Nowego Roku. Jeden
babu niesie laptopa, a drugi daje Bibi mikser-miy-
nek (Ryc. 15).

Sufi Sutra 2016: Festiwal Muzyki Pokoju

na Swiecie zorganizowany przez Banglanatok.com
Rok powstania: 2016, Kalkuta, 6 lutego, Kalkuta, Indie.
Agencja: Nieznana

Byla to szosta edycja Sufi Sutra, ktéra odbyla sie
w dniach 6-7 lutego w Rabindra Sadan i Nandan
Campus w Kalkucie. Celem festiwalu jest 1aczenie
indyjskich artystow ludowych z ludzmi z calego
Swiata poprzez wymiane kulturowa i promowa-
nie réznorodnosci kulturowej. W reklamie wszy-

Bodyline: Marka detaliczna artykutow
sportowych i fitness w kategorii rekreacji
Reklama produktow rekreacyjnych, Rok produkcji: 2013,
Agencja: Inner Circle, Indie

Haslo tego ogloszenia brzmi: ,Wybdr fitnessowy
Bengalczykow”. Cale ogloszenie zostalo zilustro-
wane w stylu patachitra i przedstawia Babu oraz
Bibi ¢wiczacych na silowni. (Ryc. 14).

Ryc. 15 ,Great Eastern”.
Zrodfo: opublikowane w: Anandabazar Patrika, 2015.
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scy Babu i Bibi, stylizujac swoje fryzury, graja na
réznych instrumentach muzycznych z radosnym
nastrojem (Ryc. 16).

Drukarnia Nukkad: Firma poligraficzna
Reklama ustugi poligraficznej, Rok wykonania: 2017,
Agencja: Monkey Wrench, Indie

Nukkad Printer to centrum drukarskie w Kalku-
cie, oferujace szeroki zakres uslug drukarskich
dostosowanych do wymagan klienta. Kalighat
Patachitra wykorzystana jest to do zilustrowania
uslugi ,personalizacji” oferowanej przez Nukkad
Printer. W kwietniu 2017 roku w Indiach opubli-
kowano kampanie zatytulowanag ,Lokalna Ma-
rilyn, Lokalna Monalisa, Lokalny Hitler” (Ryc. 17).

Opakowanie specjalne Fortune Hilsa
Kachi Ghani 0il (olej musztardowy)
Reklamy oleju musztardowego, Rok produkcji: 2024,
Agencja: nieznang, Indie

Przepis na ilish/hilse to jedna z popularnych po-
traw kuchni bengalskiej. Aby promowac swoj olej,
Fortune Mustard Oil rozpoczyna Festiwal Ilish
2024 i tworzy specjalne opakowanie zatytulowane
,Hilsa Special Pack”. W jednej z reklam Babu nie-
sie rybe hilsa, a w innej Bibi gotuje hilse, a Babu
pomaga jej dodaé przyprawy (Ryc. 18).
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Ryc. 17 ,Nukkad Printer”, 2017. Zrédto: https://www.adsoftheworld.com/campaigns/local-marilyn
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Jak widzimy, Babu zostaje graczem
w krykieta, a Bibi piosenkarka. Czasa-
mi oboje graja w zespole muzycznym,
a czasami sa maniakami fitnessu. Babu
niesie laptopa, a inny babu daje Bibi
mikser. Dodatkowo Babu pomaga Bibi
w gotowaniu, przy czym gdy Bibi jest
przedstawiana jako postmodernistycz-
na wersja Marilyn Monroe lub Mony
Lisy, Babu wystepuje jako Hitler.

Patrzac wstecz, zauwazymy, ze ma-
larstwo Kalighat stracilo swoja Swiet-
no$¢ na poczatku XX wieku z powodu
pojawienia sie chromolitografii i jej
taniej produkcji. Te tanie chromolito-
grafie zabily produkcje malowana recz-
nie. Tematy i style obrazoéw Kalighat,
serii ,Babu” i ,Bibi”, inspiruja artystow
z roznych dziedzin do dzi$. Babu byl ka-
tegoria spoleczna w kolonialnym Ben-
galu, ale jego wizerunek w ujeciu patua
byl pelen ironii, przesady i trafnego
komentarza spolecznego. Seria ,Babu
Bibi” w Kalighat Patachitrze pozostaje
popularna, inspirujac projektantéw do
tworzenia brandingu, ktéry skutecznie
komunikuje sie z potencjalnymi klien-
tami. Wciaz nosimy w sobie kolonialna
przeszlo§é. Zachodni bengalscy Babu
i Bibi odzwierciedlaja, jak wplywy kolo-
nialne wciaz ksztaltuja nasza tozsamosé
kulturowa, ukazujac zaréwno ciaglosé
przeszlosci, jak i ewolucje terazniejszo-
Sci. W ten sposob koncepcja Babu i Bibi
staje sie hybryda dwoch kultur, co jest
aktualne do dzis.

W reklamie widzieliSmy polacze-
nie stylu Patachitra z Pingla i Kalighat.
Wilaczajac styl Patachitra do reklamy,
marki moga tworzy¢ unikalne, kulturo-
wo istotne i angazujace kampanie, kto-
re rezonuja z indyjskimi odbiorcami.
Marki moga tworzy¢ charakterystyczne,

kulturowo wlasciwe i urzekajace kam-
panie reklamowe, ktére przemawiaja do
indyjskich konsumentéw, przyjmujac
styl Patachitra. Firmy wykorzystuja re-
gionalna sztuke Indii do promocji swo-
ich produktéw. W Bengalu wiele firm
stara sie sprzedawaé swoje towary, pod-
dajac je metamorfozie w stylu Patachi-
tra. Optymalne wykorzystanie Patachi-
try do promocji marek mozna nazwaé
strategia marketingu hiperlokalnego.
Pomaga on marce przyciagna¢ wiecej
uwagi i interakcji ze strony oséb w da-
nym regionie. Ta znajomo$¢ praktyki
Patachitra wsréd mieszkancéw Bengalu
zwieksza jej skutecznosé.

Styl patachitra cieszy sie popularno-
Scia od dawna. Wynika to z jego zdol-
nosci do przekazywania informacji
w prosty i atrakcyjny wizualnie sposdb.
Podréz Patachitry trwa, ewoluujac od
narzedzi narracyjnych do pamiatek i od
wystroju wnetrz do narzedzi marke-
tingowych w reklamie. Obrazy potrafia
czasem powiedzie¢ wiecej niz slowa. Be-
dzie on uwazany za unikalny styl, ktéry
prezentuje $wiatu bogactwo kulturowe
Bengalu. Kalighat Pat z czasem zanikal,
ale nadal wywieral wplyw na innych ar-
tystow. Styl Kalighat Patachitra przypo-
mina feniksa, ptaka, ktéry odradza sie
z popioléw. Styl Kalighat Patachitra jest
zachowany w muzeum, ale nadal slu-
zy jako inspiracja dla réznych dzialan
brandingowych i promocyjnych. Staje
sie powtarzajagcym motywem pozycjo-
nowania tozsamos$ci Bengalu. Podkre-
§la, jak rzeczy zmienialy sie z biegiem
czasu i jak nadal sa takie same. L]

Dr Arpita Pradhan
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