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Plakaty, poprzez swoja forme wizualna,
moga odzwierciedlac przebieg historii
ludzkosci, polityki, gospodarki,
spoteczenstwa, Zycia codziennego,
srodowiska, kultury oraz rozwaoj
wspotczesnego projektowania.
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mercyjne, spoleczne i kulturalne. Plakaty polityczne

koncentruja si¢ na takich tematach, jak propaganda
rzadowych dekretéw, partii politycznych oraz kampanii
wyborczych; plakaty komercyjne dotycza dzialalnosci biz-
nesowej i kampanii reklamowych; plakaty spoleczne poru-
szaja kwestie spoleczne i sluza celom dobra publicznego;
natomiast plakaty kulturalne obejmuja tematyke zwigzang
ze sztuka, wystawami, przedstawieniami, teatrem, muzyka,
literatura, filmem, sportem i designem. Zgodnie z teoria
socjologii sztuki, tworzenie dziel artystycznych jest scisle
zwiazane ze $rodowiskiem spolecznym i historig kultury.
W zwiazku z tym niniejsze opracowanie bada rozwdj pro-
jektowania plakatow na Tajwanie poprzez analize kontekstu
politycznego, ekonomicznego, spolecznego i technologicz-
nego oraz ich przemian w czasie.

P lakaty mozna podzieli¢ na cztery typy: polityczne, ko-

Okres okupacji japonskiej: priorytet propagandy
politycznej (1895-1945)

Rozwd6j nowoczesnego projektowania plakatéow na Tajwanie
mozna prze$ledzi¢ od okresu okupacji japoniskiej. W 1895
roku, po zakonczeniu pierwszej wojny chinsko-japonskiej,
dynastia Qing poniosla porazke i podpisala z Japonia traktat
z Shimonoseki, na mocy ktérego Tajwan zostal przekazany
Japonii i stal sie jej terytorium. Restauracja Meiji w Japonii
wiazala sie z czerpaniem wzorcéw z cywilizacji i instytucji
Zachodu, pod haslem ,Opuszczenie Azji, wejscie do Eu-
ropy”, co doprowadzilo do szybkiej modernizacji Japonii,
aw konsekwencji — takze Tajwanu. W poczatkowym okresie
rzadéw japonskich Biuro Gubernatora Generalnego Tajwa-
nu rozpoczelo wdrazanie nowoczesnego systemu edukacji
dla skolonizowanej ludnosci tajwanskiej, wprowadzajac
okreslona polityke edukacyjna skoncentrowana na ,prak-
tycznych naukach”. W 1902 roku ,rysunek” zostal dodany
do programu nauczania Wydzialu Nauczycielskiego Szko-
ly Jezyka Japonskiego (dzial B), co stanowilo formalny po-
czatek edukacji plastycznej w szkolach przeznaczonych
glownie dla tajwanskich uczniéw. Byl to zarazem poczatek
edukacji artystycznej na Tajwanie. W 1912 roku Biuro Gu-
bernatora Generalnego wlaczylo ,rysunek” i ,rekodzielo”
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f Rvc. 1-3 Plakaty propagujace rzadowe zarzadzenia na Tajwanie. Zrodto: Opracowanie wiasne.

Ryc 4. —»
Plakat Targow Prze-
mystowego Postepu
Tajwanu w 1916 roku.
Zrodto: Archiwum
wiasne autora.

Ryc5. -»
Hala Plakatow na
Centralnych Targach
Postepu Tajwanu, 1926.
Zrodto: Archiwum
wiasne autora.

~ RVC6. Fujisaki Shigeru z Kioto - projekt plakatu Wystawy Sztuki Komercyjnej, 1935.
Zrddto: Archiwum wiasne autora.
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“4 Rycs.

Plakaty propagandy politycznej
rzadu japonskiego, 1939.
Zrodto: Archiwum wiasne autora.

€ Rycl.

Plakaty propagandy politycznej rzadu
japonskiego, 1939. Zradto: Archiwum wtasne autora.

jako oficjalne przedmioty do programu nauczania szkol
podstawowych [1]. Jednym z glownych celéw edukacyjnych
w poczatkach rzadéow japonskich — obok upowszechnia-
nia jezyka japoniskiego w celach indoktrynacyjnych — bylo
ksztalcenie praktycznych umiejetnosci zyciowych. Mialo to
na celu wyposazenie ludnosci tajwanskiej w kompetencje
niezbedne do pracy w przemysle, co pozwalalo maksyma-
lizowaé zyski kolonii poprzez wdrazanie edukacji zawodo-
wej [2]. Cho¢ japoniska administracja kierowala sie wlasny-
mi interesami w zakresie polityki edukacyjnej na Tajwanie,
to wprowadzenie zaje¢ z rekodziela i rysunku przyczynilo
sie posrednio do rozbudzenia zainteresowania sztuka i pro-
jektowaniem wsrod tajwanskich uczniow.

W ramach polityki Japonii ,Rolniczy Tajwan, Przemyslo-
wa Japonia” Tajwan stal sie kluczowym dostawca surowcow
oraz rynkiem zagranicznym dla japonskiego przemysiu.
Produkty takie jak kamfora, cukier i herbata zyskaly $wiato-
wa renome jako towary rolne. W tym okresie plakaty zaczely
odgrywac role najskuteczniejszego narzedzia stuzacego za-
réwno promocji przemyslu, jak i propagowaniu rzadowych
zarzadzen na Tajwanie (ryc. 1-3). Zachodnia estetyka wizu-
alna, ktora Japonia przyswoila poprzez studiowanie kultur
europejskich i amerykanskich, znalazla odzwierciedlenie
réwniez w kulturze kolonialnej Tajwanu. Wplywy te zostaly
dodatkowo wzmocnione poprzez organizacje wystaw i kam-
panii plakatowych, prezentujacych osiagniecia japonskiego
zarzadzania Tajwanem — miedzy innymi: Targi Przemyslo-
wego Postepu Tajwanu w 1916 roku (ryc. 4), Centralne Tar-
gi Postepu Tajwanu w 1926, Wystawe Portu w Kaohsiungu
w 1931 roku oraz Wystawe Tajwanska: Na pamiatke czter-
dziestu lat panowania kolonialnego, zorganizowana w 1935
roku. Szczegdlnie warte odnotowania jest to, ze podczas tar-
gu z 1926 roku otwarto specjalng Hale Plakatow, w ktorej
zaprezentowano ponad 1600 plakatéw z calego §wiata. Wy-
darzenie to stanowilo pierwsze systematyczne wprowadze-
nie nowoczesnego zachodniego designu na Tajwan (ryc. 5).
W 1932 roku, Biuro Produkcji Biura Gubernatora General-
nego we wspdlpracy z tajpejskimi organizacjami handlowy-
mi wspolorganizowalo Wystawe Sztuki Komercyjnej, ktorej
celem bylo promowanie i nagradzanie skutecznych reklam
handlowych. Inicjatywa ta stanowila bodziec do rozwoju
koncepcji projektowania reklamowego i podniosla poziom
projektowania komercyjnego wsroéd przedsiebiorcéw i od-
biorcow w calym kraju. Wystawa Tajwanska z 1935 roku,
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Ryc. 9-13

Plakaty powtsajace
na tajwanie w okresie
okupacji japonskiej.
Zrodto: Archiwum
wiasne autora.
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zorganizowana na czterdziestolecie panowania
Japonii nad wyspa, byla wydarzeniem o szczegol-
nym znaczeniu w historii Tajwanu. Ogdlna opra-
wa wizualna tej ekspozycji stanowila ukorono-
wanie piecdziesiecioletniego rozwoju japonskiej
sztuki i designu na Tajwanie. Aby zademonstro-
wac osiagniecia czterdziestu lat rzadow, Biuro Gu-
bernatora Generalnego zaplanowalo wydarzenie
jako przedsiewziecie miedzynarodowe, wdrazajac
starannie zaprojektowana, tr6jfazowa kampanie
promocyjna. Pierwsza faza opierala sie na plaka-
cie zaprojektowanym przez Tsukamoto Koji, ktory
zostal specjalnie zatrudniony do tego celu. W dru-
giej fazie przeprowadzono konkurs z udzialem
dziesieciu zaproszonych projektantéow, w ktorym
ponownie zwyciezyl Tsukamoto Koji. W trzecim
etapie zorganizowano otwarty konkurs, a nagro-
de gléwna zdobyl Fujisaki Shigeru z Kioto — jego
projekt stal sie oficjalnym plakatem promujacym
Wystawe Tajwanska (ryc. 6).

W 1937 roku wybuchla druga wojna chinsko-
-japoniska. W odpowiedzi na zmieniajaca sie sytu-
acje geopolityczng gubernator generalny Tajwanu,
Seizd Kobayashi, 19 maja 1939 roku (14. rok ery
Showa) oglosil polityke ,japonizacji, industriali-
zacji i bazy dla ekspansji na poludnie”. W ramach
tej strategii Tajwan zostal przeksztalcony w strate-
giczna baze dla Poludniowej Strefy Wspdlnego Do-
brobytu Wielkiej Azji Wschodniej. W tym okresie
plakaty staly sie kluczowym narzedziem propagan-
dy politycznej rzadu japonskiego, laczac w sobie
elementy propagandy rzadowej, marketingu pro-
duktéw oraz promocji komercyjnej (ryc. 71 8).

Ogolnie rzecz biorac, styl wizualny plakatow
powstajacych na Tajwanie w okresie okupacji
japonskiej stanowil mieszanke réznorodnych
wplywow. Cho¢ wielu lokalnych artystow wpro-
wadzalo do projektow wlasne Srodki wyrazu, do-
minujacymi nurtami byly wplywy europejskiej
secesji (Art Nouveau), stylu Art Deco oraz Plakat-
stil. Dodatkowo widoczny byl takze wplyw stylu
plakatow z kalendarzy reklamowych wydawanych
w Szanghaju (ryc. 9-13). Tres¢ tych plakatow cze-
sto akcentowala lokalne cechy Tajwanu — takie
jak wizerunki trzciny cukrowej, bananowcow,
palm kokosowych, lisci herbaty, gory Niitaka (Yu-
shan), architektury $wiatynnej, kultury ludowej,
spolecznosci rdzennych oraz Biura Gubernatora
Generalnego Tajwanu.

0dbudowa Tajwanu: Stabilizacja
polityczna i gospodarcza (1945-1970)

W 1945 roku zakonczyla sie II wojna $wiatowa
kleska i kapitulacja Japonii, w wyniku czego Ja-
ponia zrzekla sie roszczen do Tajwanu. Alianci
przekazali administracje nad Tajwanem nacjona-
listycznemu rzadowi Czang Kaj-szeka. Uprzemy-
slowione i zmodernizowane pod rzadami Japo-
nii projektowanie przemyslowe i komercyjne na
Tajwanie uleglo naglemu zatrzymaniu w wyniku
wycofania administracji japonskiej, repatriacji
obywateli Japonii oraz wdrozenia odpowiednich
polityk. W 1949 roku wojna domowa w Chinach
zakonczyla sie kleska rzadu nacjonalistycznego,
ktory wycofal sie na Tajwan i ustanowil go ba-
stionem antykomunistycznych dzialan Republiki
Chinskiej oraz baza odbudowy narodowej.

W pierwszych latach rzadéw nacjonalistyczne-
go rzadu na Tajwanie kraj znajdowal sie w stanie
chaosu, stojac w obliczu licznych wyzwan. Okres
ten dodatkowo skomplikowaly takie wydarzenia
jak Incydent 228, upadek Chin kontynentalnych
pod naporem sil komunistycznych oraz uciecz-
ka rzadu na Tajwan. Wewnetrzne zamieszki i ze-
wnetrzne zagrozenia sprawily, ze osiagniecie
stabilizacji politycznej i gospodarczej stalo sie
kwestig priorytetowa. Cele polityczne tego okresu
streszczano w hasle ,,Przeciw komunizmowi, prze-
ciw Rosji, odzyska¢ kontynent”. Po przeniesieniu
sie na Tajwan, rzad nacjonalistyczny korzystal
z pomocy gospodarczej Stanéw Zjednoczonych,
wdrazal reformy rolne oraz wprowadzil cyklicz-
ne, czteroletnie plany rozwoju gospodarczego,
majace na celu wzmocnienie sektoréw rolnictwa
i przemyslu na wyspie.

W okresie stanu wojennego i poczatkowych eta-
poéw rozwoju gospodarczego Tajwanu, rzad nacjo-
nalistyczny zainicjowal Antykomunistyczny Ruch
Kulturalny, ktérego celem bylo kontrolowanie my-
8li artystycznej i literackiej oraz twérczosci spole-
czenstwa. Wszystkie formy ekspresji artystycznej
— w tym sztuki wizualne, literatura, radiofonia
i propaganda filmowa — mialy sluzy¢ celom anty-
komunistycznym i antyradzieckim. W latach 60,
kiedy sytuacja polityczna ulegla stabilizacji, a sek-
tor przemyslowy i handlowy zaczal sie rozwijaé
dzieki wsparciu gospodarczemu ze strony Stanéw
Zjednoczonych, liczne prywatne przedsiebiorstwa
zaczely dynamicznie dziala¢, co doprowadzilo do
rozwoju produkcji i dystrybucji plakatow komer-
cyjnych. Pod wplywem trendéw projektowych
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$ Ryc. 15 Plakat reklamowy 1962.
Zrodto: Archiwum wtasne autora.
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“~ Ryc. 14 Wystawa Czamo-Biafa
w galerii Artland w Tajpej, 1962.
Zrodto: Archiwum wtasne autora.
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Ryc. 16 Tzu-fu Chen, plakat
do filmu A Touch of Zen z1970.
Zrodto: Archiwum wfasne autora.



Zachodu i Japonii oraz dzieki inicjatywom eduka-
cyjnym instytucji panstwowych, takich jak Cen-
trum Produktywnosci i Handlu Chin, rzad, szkoly
i przedsiebiorstwa zaczely klas¢ wiekszy nacisk na
edukacje w zakresie designu. W szkolach sukce-
sywnie powstawaly wydzialy zwiazane z projekto-
waniem, a studenci formalnie ksztalceni w zakresie
sztuki i nowoczesnego designu zaczeli wchodzié na
rynek projektowania komercyjnego na Tajwanie.
Byl to przelomowy moment w rozwoju wspolcze-
snej sztuki i designu na wyspie.

W 1962 roku siedmioro absolwentéw éwczesnej
najwazniejszej tajwanskiej instytucji ksztalcacej
talenty artystyczne — Wydzialu Sztuk Pieknych
Tajwanskiego Kolegium Nauczycielskiego (obec-
nie Wydzial Sztuk Pieknych Narodowego Uni-
wersytetu Pedagogicznego w Tajpej) Xi-Gui Jian,
Shan-Lan Gao, Ying-Jin Ye, Hua-Cheng Huang,
Guo-Xiong Zhang, Yi-Feng Lin i Kai Shen — zor-
ganizowalo pierwsza wystawe projektowa zaty-
tulowana Black and White Exhibition (Wystawa
Czarno-Biala w galerii Artland w Tajpej. Wystawa,
ktorej tematem byla turystyka na Tajwanie, mia-
la przelomowe znaczenie, poniewaz byla pierwsza
na Tajwanie ekspozycja projektowa zrealizowana
w pelni niezaleznie i przyciagnela szeroka uwage
spoleczna (ryc. 14). Dodatkowo, powstanie firm re-
klamowych w tym okresie zapoczatkowalo nowo-
czesna ere dzialalnosci reklamowej i komunikacyj-
nej na Tajwanie, co jeszcze bardziej przyczynilo sie
do profesjonalizacji sztuki i projektowania komer-
cyjnego (ryc. 15).

Dzieki politycznej stabilizacji zapewnionej
przez Kuomintang, rzad rozpoczal odbudowe na-
rodowa, ktéra obejmowala réwniez rewitalizacje
przemyslu filmowego. W 1950 roku w Taichungu
ponownie uruchomiono studio Wytwérni Filméw
Rolniczych, specjalizujace sie w produkcji filmow
antykomunistycznych i antyradzieckich, wspie-
rajacych propagande panstwowa. Pierwszym ta-
kim filmem propagandowym byl Wake Up from
Nightmare. W 1954 roku Wytwérnia Filméw Rol-
niczych zostala polaczona z Taiwan Film Corpo-
ration, tworzac Centralna Korporacje Kinemato-
graficzng (Central Motion Picture Corporation),
ktora w kolejnych latach odegrala kluczowa role
w rozwoju tajwanskiego przemyslu filmowego.
W tym okresie przemysl filmowy na Tajwanie
rozwijal sie systematycznie, a produkcja plaka-
tow filmowych stala sie jego istotnym elementem.
Szczegblnie intensywny rozwdj plakatoéw filmo-
wych i billboardéw przypadl na lata 1956-1965,

czyli czas rozkwitu kina w jezyku tajwanskim.
W tym czasie zaistnial Tzu-fu Chen, ktéry wylo-
nil sie jako wybitny projektant plakatow. W ciagu
swojej kariery zaprojektowal az 5 000 plakatow,
a jego praca do filmu A Touch of Zen z 1970 roku
uwazana jest za jedno z dziel reprezentatywnych
(ryc. 16). W latach 60. kino mandarynskojezycz-
ne propagowalo oficjalnie postulowana estetyke
,zdrowego realizmu”, ktéra akcentowala ,zdrowe
tresci i realistyczne techniki”, czego przykladem
sa wysoko oceniane filmy takie jak Oyster Girl oraz
Beautiful Duckling (ryc. 17).

Gospodarczy skok
i rozwoj kultury (1970-1987)

W latach 70. Tajwan napotkal powazne trudnosci
dyplomatyczne, w tym wycofanie sie z Organizacji
Narodéw Zjednoczonych oraz zerwanie stosun-
kéw dyplomatycznych ze Stanami Zjednoczony-
mi. Wobec tych miedzynarodowych wyzwan Taj-
wan przyjal postawe okreslana jako ,zachowanie
godnosci i sily, spokdj wobec zmian”, by moc od-
nalezé sie w szybko zmieniajacej sie rzeczywisto-

Ryc. 17 Plakat do filmu
Beautiful duckling”. Zrodto:
Archiwum wiasne autora.
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Ryc. 18 Rong-Ling Huo,
projekt plakatu dla
pierwszego Miedzyna-
rodowego Festiwalu
Kultury i Sztuki.
Zrodto: Archiwum
wiasne autora.
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Sci globalnej. W tym okresie rzad skupil
sie na rozwoju narodowym, uruchamia-
jac wielkie projekty infrastrukturalne
w ramach Planu Dziesieciu Wielkich
Projektéw Budowlanych, a nastepnie
Planu Dwunastu Wielkich Projektow
Budowlanych. Inicjatywy te umozliwily
transformacje Tajwanu z gospodarki rol-
niczej w uprzemyslowione i handlowe
spoleczenstwo. Wzrost zamoznosci spo-
leczenistwa sprzyjal rowniez rozwojowi
infrastruktury kulturalnej na wyspie.

W listopadzie 1977 roku debata na
temat literatury narodowej zapoczat-
kowala ruch nawolujacy do powrotu do
lokalnych korzeni oraz skupienia sie na
kulturze rodzimej. Ruch ten wplynal
nie tylko na tworczoé¢ literacka, lecz
takze na film, sztuki wizualne, muzy-
ke i inne formy ekspresji artystyczne;j.
W 1980 roku Rong-Ling Huo zaprojek-
towal plakat dla pierwszego Miedzyna-
rodowego Festiwalu Kultury i Sztuki
— wydarzenia zorganizowanego przez
sektor prywatny. Na plakacie widnial
szczyt tradycyjnej architektury Min-

nan, z kwadratowym oknem kadruja-
cym niebo pelne bialych chmur. Projekt
ten, symbolizujacy otwarcie ,okna kul-
tury” i spojrzenie skierowane ku $wia-
tu, silnie korespondowal z tematyka
~powrotu do lokalnych korzeni i troski
o kulture rodzima” (ryc. 18).

W 1981 roku powolano Rade do
Spraw Kultury (Ministerstwo Kultury)
w ramach Wykonawczej Rady Yuan.
Woczedniej Narodowy Festiwal Kultury
i Sztuki byl organizowany przez Biuro
Spraw Kulturalnych Ministerstwa Edu-
kacji. Jednak w 1984 r. odpowiedzial-
nos¢ za wydarzenie zostala przekaza-
na Radzie do Spraw Kultury. Kazdego
roku, od lutego do lipca, w osrodkach
edukacji spolecznej i centrach kul-
tury w calym Tajwanie odbywaly sie
réznorodne wydarzenia kulturalne
— m.in. wystawy sztuk wizualnych,
koncerty, spektakle teatralne, pokazy
tanca i przedstawienia opery lokalnej.
W 1993 roku Rada zintegrowala Naro-
dowy Festiwal Kultury i Sztuki, wpro-
wadzajac tematyczne wydarzenia i po-
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budzajac lokalna aktywnos$¢ kulturalna (ryc. 19),
stajac sie jedna z sil napedowych procesu lokali-
zacji kultury w latach 90.

W 1971 roku zalozone zostalo Stowarzyszenie
Projektowe Amoeba (Amoeba Design Associa-
tion), ktore kladlo nacisk na konceptualne wysta-
wy i aktywnie organizowalo wymiane projektowa
oraz ekspozycje we wspolpracy z sasiednimi kra-
jami, takimi jak Korea Poludniowa i Japonia. Ini-
cjatywy te poszerzyly horyzonty wyrazu projek-
towego na Tajwanie i wywarly gleboki wplyw na
rozwoj przyszlego designu w regionie.

Kolejna grupa projektowa powolang w 1981
roku przez niewielka grupe elitarnych projek-
tantow byl Klub Projektantéw Wizualnych Tajpej
(Taipei Visual Designers Club). W 1982 roku klub
ten otrzymal zlecenie od Rady do Spraw Kultury
na przygotowanie Raportu Planistycznego o Pla-
katach Kulturalnych (Cultural Poster Planning
Report), a w roku nastepnym zorganizowal Wy-
stawe Plakatow Kulturalnych oraz doroczna eks-
pozycje Klubu Projektantow Wizualnych Tajpe;.
Byla to pierwsza oficjalna inicjatywa majaca na
celu zwiekszenie Swiadomosci w zakresie pro-
jektowania i planowania plakatéw kulturalnych,
ktora w istotny sposéb wplynela na poézniejsze

Ryc. 19 Plakat ,art Festival,
1987 Republic of China.
Zrodto: Archiwum wtasne autora.

podejscie instytucji rzadowych do projektowania
plakatéw o charakterze kulturalnym.

W tym okresie rzad tajwanski aktywnie inwe-
stowal w budowe osrodkéw kultury oraz infra-
struktury wystawienniczej i scenicznej w calym
kraju, wspierajac rozwoj lokalnych sztuk i dzia-
lalnosci kulturalnej. W rezultacie gwaltownie
wzroslo zapotrzebowanie na uslugi projektowe,
a standardy w zakresie designu systematycznie
sie podnosily. Raport Planowania Plakatow Kul-
turalnych oraz kolejne wystawy plakatow i wyda-
rzenia artystyczne organizowane przez Rade do
Spraw Kultury przyczynily sie do wzrostu liczby
wydarzen kulturalnych sponsorowanych przez
instytucje rzadowe, organizacje prywatne i Srodo-
wiska artystyczne, ktore coraz czedciej korzystaly
z uslug profesjonalnych projektantow. Przyklado-
wo, zesp6l taneczny Cloud Gate Dance Theatre za-
prosil Huo Rong-Linga oraz Liu Kai’a do zaprojek-
towania caloSciowej identyfikacji wizualnej dla
swoich spektakli. Liu Kai wniosl szczegdlny wkiad
w dziedziny filmu, muzyki i teatru, wprowadzajac
do projektow elementy lokalnej kultury tajwan-
skiej i materialy o znaczeniu symbolicznym, ta-
kie jak karty do gry, wzorzyste tkaniny, material
z plastrow ziolowych, tuszowe rozmycia oraz pa-
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Ryc. 20 Liu Kai, plakat do filmu
,Taipei Story”,1985.
Zrodto: Archiwum wtasne autora.

pier talizmaniczny. Takie podejscie pozwolilo mu
wykreowaé wyrafinowana, klarowna, elegancka
i gleboko osadzona w kulturze estetyke wizual-
na, bedaca wyrazem tajwanskiej tozsamosci. Jego
prace, w tym plakaty do filméw A City of Sadness,
Dust in the Wind, Taipei Story, Green, Green Grass of
Home, A Borrowed Life oraz spektakle grupy Per-
formance Workshop, wniosly nowa energie do
tajwanskich plakatow kulturalnych lat 80. i 90.
XX wieku (ryc. 20 1 21).

Zniesienie stanu wojennego
i rozkwit réznorodnosci medialnej
na Tajwanie (1987-2000)

W lipcu 1987 roku zniesiono na Tajwanie stan
wojenny, co oznaczalo koniec zakazu dzialalnosci
partii politycznych i cenzury prasy oraz umozliwi-
lo obywatelom odwiedzanie krewnych w Chinach
kontynentalnych. Wydarzeniom tym towarzy-
szyly: studencki Ruch Dzikiej Lilii w 1990 roku,
rozwigzanie Zgromadzenia Narodowego oraz
uchylenie Tymczasowych Przepiséw Obowiazu-
jacych w Okresie Mobilizacji Narodowej na rzecz
Tlumienia Rebelii Komunistycznej. Wydarzenia
te wyznaczyly nowy etap procesu demokratyzacji
Tajwanu, zapoczatkowujac ere demokratyzacji,
liberalizacji i r6znorodnoéci. W tym okresie Taj-
wan do$wiadczyl dynamicznego wzrostu gospo-
darczego, stajac sie liderem w gronie Czterech
Azjatyckich Tygrysow. Zlagodzenie kontroli po-
litycznej, zwigkszenie swobody wypowiedzi oraz
rosnaca zamozno$¢ spoleczna przyczynily sie do
wyzwolenia energii spolecznej, co doprowadzi-
lo do rozkwitu ruchéw spolecznych i $mialych
postepéw w dziedzinie tworczodci artystycznej
i kulturalnej. Coraz czeciej poruszano tematy
tabu i przekraczano granice dotychczasowej eks-
presji. W 1989 r. film A City of Sadness w rezyserii
Hou Hsiao-Hsiena, poruszajacy wrazliwe kwestie
zwigzane z incydentem 28 lutego oraz terrorem
bialego, wywolal silna reakcje rzadu. Film ten
zdobyl Zlotego Lwa na Miedzynarodowym Festi-
walu Filmowym w Wenecji, stajac sie pierwszym

E
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filmem tajwanskim nagrodzonym na jednym
z trzech najwazniejszych festiwali filmowych
Swiata. Plakat do filmu, zaprojektowany przez
Liu Kai’a, przedstawial rozproszone pociagniecia
pedzla na wzor kaligrafii, przywolujac wrazenie
cichego protestu wobec Bialego Terroru i niewy-
jasnionych strat ludzkich. Minimalistyczna, a za-
razem pelna glebi kompozycja uczynila ten plakat
jednym z najbardziej ikonicznych wspoélczesnych
plakatow tajwanskich (ryc. 22).

Korzystajac z aktywnej polityki promowania
kultury w latach 80., okres ten — dzieki dobroby-
towi gospodarczemu — sprzyjal rozwojowi przed-
siebiorstw kulturalnych. Wydarzenia artystyczne
i kulturalne staly sie réznorodne i dynamiczne,
a gwaltowny rozwoj kultury muzyki popularnej
sprawil, ze Tajwan stal sie centrum mandarynskiej
sceny popowej. Aktywnosci zwigzane z muzyka,
sztuka, tancem, teatrem, filmem, literatura i wy-
darzeniami kulturalno-artystycznymi stanowily
glowny obszar uslug projektowych w tym czasie.
Oprocz organizacji prywatnych, takze instytucje
panstwowe — takie jak Rada do Spraw Kultury,
Biuro Turystyki oraz Rada Rozwoju Handlu Za-
granicznego Tajwanu — zlecaly profesjonalnym
projektantom planowanie i tworzenie plakatow
(ryc. 23). Ponadto lokalna dzialalno$¢ artystyczna
i kulturalna kwitla, a liczne organizacje kulturalne
w calym kraju zaczely zatrudnia¢ projektantow do
tworzenia lokalnych plakatéw promujacych kultu-
re, co przyczynilo sie do wysokiej jakosci promocji
dziedzictwa regionalnego (ryc. 24).

Po zniesieniu stanu wojennego wzrosla na Taj-
wanie $§wiadomos¢ lokalna, wpisujac sie w nurt
literatury narodowej lat 70. Projektowanie plaka-
tow w tym okresie odzwierciedlalo silna potrzebe
kulturowej introspekcji i poszukiwania podstawo-
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~ Ryc. 211Liu Kai, plakat dla Performance Workshop ,Strange Tales from Taiwan'”.
Zrodto: Archiwum wiasne autora.

f Ryc. 22 Liu Kai, plakat do filmu ,A City of Sadness”.
Zrodto: Archiwum wfasne autora.

4 Ryc. 23 Plakat Exhibition of Posters on Culture
and Art”. Zrodto: Archiwum wiasne autora.
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Ryc. 24 Plakat kulturalny, lata 80.
Zrodto: Archiwum wtasne autora.

wych pojeé, ze szczegdlnym naciskiem na odnale-
zienie tozsamoéci lokalne;j.

Zalozone w 1991 roku Bractwo Projektowania
Plakatu Tajwanskiego Wizerunku (obecnie Taj-
wanskie Stowarzyszenie Projektowania Plakatow
— Taiwan Poster Design Association) przyjelo mi-
sje: ,kocha¢ Tajwan, cenié tradycje, troszczy¢ sie
o design”. Zachecalo czlonkéw do niezaleznych
strategii tworczych oraz aktywnie promowalo taj-
wanska tozsamos$¢ projektowa, wnoszac istotny
wkiad w rozwdj plakatu kulturalnego na wyspie
(ryc. 251 26).

Tajwanskie Stowarzyszenie Projektowania Pla-
katow pozostaje jedyna organizacja na Tajwanie
poéwiecona wylacznie tworzeniu plakatow. Od
momentu zalozenia w 1991 roku organizuje ono
coroczne wystawy tematyczne, wspierajac twor-
cza atmosfere w Srodowisku projektowym poprzez
wzajemna obserwacje i wymiane dosSwiadczen.
Czlonkowie stowarzyszenia regularnie odnosza
sukcesy w miedzynarodowych konkursach projek-
towych oraz organizuja miedzynarodowe wystawy
zaproszeniowe, promujace wymiane i uczenie sie
w skali globalnej. Dzieki temu stowarzyszenie sta-
lo sie najbardziej rozpoznawalna miedzynarodo-
wo grupa projektowa na Tajwanie.

Dynamiczny wzrost gospodarczy, rozwoj prze-
myslu i handlu, rosnace dochody oraz zwiekszo-
na sila nabywcza w tym okresie przyczynily sie
réwniez do rozwoju reklamy i marketingu. Libe-
ralizacja polityczna, poglebiajaca sie swiadomosé
demokratyczna, wolne i otwarte podejscie tworcze
oraz rosnaca lokalna tozsamosc¢ znalazly swoje od-
zwierciedlenie réwniez w kreatywnoéci plakatow
reklamowych (ryc. 271 28).

Kreatywnosc: otwarcie nowego

rozdziatu (od 2000 roku do dzis$)

W 2000 roku Tajwan po raz pierwszy do$wiadczyl
zmiany wladzy poprzez pokojowe przekazanie rza-
dow jednej partii politycznej innej, co zakonczylo

dlugotrwaly okres monopolu jednej formacji. To,
co wezedniej wydawalo sie niemozliwe, nagle stalo
sie mozliwe, przynoszac zaréwno niepewnos¢, jak
i poczucie nieograniczonych mozliwosci. Takie
nastawienie sprzyjalo my$leniu perspektywiczne-
mu i dalszemu postepowi.

W 2003 roku odbyla sie pierwsza Tajwanska
Wystawa Kreatywnego Designu (Taiwan Creative
Design Expo) pod haslem ,Design to sila naro-
dowa” (Design is National Power), majacym na
celu podkreslenie roli designu jako kluczowego
narzedzia transformacji gospodarczej Tajwanu.
Wiodace czasopisma i media opublikowaly spe-
cjalne raporty po$wiecone znaczeniu projektowa-
nia, oglaszajac, ze ,tajwanski design dojrzal — od
dziedziny specjalistycznej do dziedziny uznawa-
nej spolecznie na szeroka skale”. Kreatywnosé
kulturowa stala sie priorytetem polityki rozwoju
narodowego, koncentrujacym sie na zakorzenie-
niu twoérczosci w rodzimej kulturze oraz eksploro-
waniu nieskonczonych mozliwosci. Taki kierunek
stal sie¢ wyznacznikiem dzialan dla nowego poko-
lenia projektantow.

Bazujac na fundamentach wypracowanych
przez swoich poprzednikow, tajwanscy projektanci
laczyli elementy kulturowe z kreatywna wyobraz-
nia w projektowaniu plakatéw, osiagajac zaréwno
efekt artystyczny, jak i innowacyjno$¢ w warstwie
wizualnej. Podejscie to przynioslo im liczne wy-
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“ Ryc. 25 Plakat kulturalny, 1991.
Zrodto: Archiwum wiasne autora.

roznienia w miedzynarodowych konkursach. Na
przyklad plakat Korean Image autorstwa Leo Lina
zdobyl w 2002 roku nagrode Communication
Arts Award of Excellence w Stanach Zjednoczo-
nych (ryc. 29). W 2005 roku plakaty Sky Lantern
autorstwa Ming-Lunga Yu oraz Chinese Characters
Leo Lina zdobyly — odpowiednio — zloty i brazo-
wy medal na Tajwanskim Miedzynarodowym
Konkursie Projektowania Plakatow. W 2006 roku
Black and White Sophii Ling-Hung Shih zdobyl
brazowy medal na Miedzynarodowym Triennale
Plakatu w Toyamie w Japonii. W 2010 roku pla-
kat Global Warming Leo Lina otrzymal srebrna
nagrode The Art Directors Club of New York oraz
brazowa nagrode na Miedzynarodowym Biennale
Plakatu w Meksyku (ryc. 30).

W 2011 roku plakat Cross-Strait Chinese Charac-
ter Culture § Art Festival autorstwa Ken-Tsaia Lee
zdobyl zloty medal w Poster Annual magazynu
Graphis. W 2020 roku plakat Leo Lina Tolerance
otrzymal nagrode honorowa na Biennale Plaka-
tu w Ekwadorze oraz platynowy medal Graphis.
W 2021 roku Regeneration autorstwa Hung Chan-
ga Lina zdobyl Grand Prix w konkursie Poster-
Stellars w Stanach Zjednoczonych. W 2022 roku
plakat Leo Lina Jan 100 znalazl sie wsréd trzech

1994
TAIWAN
IMVGE

It's Green, It's Life. BHNGESH XRAWES,

4~ Ryc. 26 Plakat kulturalny, 1991.
Zrodto: Archiwum wiasne autora.

najlepszych na Miedzynarodowej Wystawie Pla-
katu w Kolorado.

W maju 2002 roku rzad Tajwanu oficjal-
nie uznal ,kreatywnos$¢ kulturowa” za kategorie
przemyslowa i uwzglednil ja w polityce rozwoju
narodowego. W 2010 roku uchwalono Ustawe
o Rozwoju Przemysléow Kulturowych i Kreatyw-
nych (Development of the Cultural and Creative
Industries Act), nadajac sektorowi status prawny
i umozliwiajac Tajwanowi wzmocnienie swojego
,miekkiego potencjalu” poprzez ukierunkowane
wsparcie polityczne i alokacje zasoboéw. Pojecie
talentu stalo sie wartoscia rdzeniowa tajwanskich
przemyslow kreatywnych, co pociagnelo za soba
konieczno$¢ rozwoju edukacji w tym zakresie.
Dlatego od 2005 roku Ministerstwo Edukacji
konsekwentnie promuje kulture, kreatywnosc¢
i planowanie rozwoju talentébw w ramach progra-
mu Miedzynarodowego Konkursu Projektowego.
Celem programu jest zachecanie studentéw do
udzialu w miedzynarodowych konkursach z za-
kresu sztuki i designu. Od 2008 roku organizo-
wany jest Taiwan International Student Design
Competition (TISDC), ktory wdraza strategie
dwutorowa: ,wychodzenia na zewnatrz” (promo-
cji tajwanskiego designu za granica) oraz ,S$ciaga-
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~ Rvc.29 LeoLin,Korean Image”.
Zrodto: Archiwum wtasne autora.

~ Rvc.30 Leo Lin,Global warming'.
Zrodto: Archiwum wtasne autora.

|

4~ Ryc. 271 28 Plakaty reklamowe, lata 90.
Zrodto: Archiwum wtasne autora.
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nia do §rodka” (pozyskiwania miedzynarodowych
perspektyw projektowych), majaca na celu wia-
czenie tajwanskiego designu do $wiatowej spo-
lecznosci projektowej. TISDC pozycjonuje Tajwan
jako osrodek miedzynarodowych organizacji de-
signu dzieki organizacji konkursow dla studen-
tow, co przyciaga utalentowanych uczestnikow
z calego $wiata, ktorzy rywalizuja ze soba i ucza
sie wzajemnie, poznaja kulture projektowania po-
szczegblnych krajow oraz globalne trendy w de-
signie, zwigkszajac tym samym miedzynarodowa
widoczno$¢ Tajwanu. Dzieki wspierajacym poli-
tykom tajwanscy studenci nieustannie osiagaja
znakomite wyniki w miedzynarodowych konkur-
sach projektowych.

Ponadto $rodowisko projektowe na Tajwanie
rozkwitlo w warunkach demokracji i wolnosci.

Przypisy

1. Szkola publiczna: W poczatkowym okresie
rzadow japonskich Japonia wdrozyla na Tajwanie
segregacyjny system edukacyjny, w ramach ktérego
uczniowie japonscy i tajwanscy uczeszczali do
odrebnych szk6l. W tym systemie ,szkoly publiczne”
przeznaczone byly dla uczniow tajwanskich.

2. Yao Cun-Syong, ,Przeglad rozwoju tajwanskiego
projektowania artystycznego w okresie okupacji
japonskiej”, Taiwan Design, Rada do Spraw Kultury,
Rada Wykonawcza Yuan, 2007, s. 22—24.
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